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• La Ciudad de Medellín en la Historia Reciente, Violencia, 
Narcotráfico y Descomposición Social: la Imagen aNarcotráfico y Descomposición Social: la Imagen a 
Recomponer.

‐Descomposición social,  violencia y el deterioro de la p , y
convivencia.

‐Intensa conflictividad signada por el narcotráfico, el g p ,
sicariato, las  facciones guerrilleras urbanas o 
milicias, la contrainsurgencia y en general los 
diversos grupos al margen de la ley.

IMAGEN FRACTURADA DE LA CIUDAD



‐A partir de la década de los 90  intensos esfuerzos, 
programas y proyectos para cambiar la imagen de la 

lciudad ante el mundo.
‐Desde la planeación: POT, Programas y estrategias de 

d d l ó l dcompetitividad e internacionalización, planes de 
desarrollo municipales.



• Las inversiones públicas y privadas  (…) han estado 
dirigidas prioritariamente a las infraestructuras y 
equipamientos requeridos para la vinculación 
efectiva de la ciudad a la red mundial mediante 
i i h i l k ti l iinversiones hacia el marketing y  la imagen 
competitiva de la misma, a costa de los estratos 
medios y bajos donde la inversión pública esmedios y bajos donde la inversión pública es 
fragmentada e insuficiente y en casos más críticos 
inexistente (Gómez, 2008:2)( )



• LA COMPETITIVIDAD INTERURBANA Y MARKETING 
TERRITORIAL, Algunos elementos para el debateTERRITORIAL, Algunos elementos para el debate

‐Los espacios económicos locales son diferentes unos de otros 
y las diversas estrategias de valorización de sus recursos los y g
colocan en una situación de competencia. Esta 
competencia espacial constituye uno de los elementos más 
importantes de las dinámicas económicas contemporáneas. 
(Benko 2000). 



“Las ciudades son preparadas, cosmetizadas y ofrecidas por asesores 
peritos en las leyes del mercado quienes las ofrecen de la mismaperitos en las leyes del mercado, quienes las ofrecen de la misma 
manera en que promocionarían un par de zapatos o un automóvil de 
última línea. Su objetivo es proyectar una imagen de ciudad dinámica 
e innovadora, estimulante y creativa, capaz de competir con éxito por 
la atracción de inversiones productivas y funciones direccionales" 
(Rodríguez, Moulaert y Swingedouw, 2001).”( g , y g , )



• Nuevas Tipologías de Espacio Público: 
Artefactos y Marketing territorialArtefactos y Marketing territorial

Construcción de nuevos espacios públicos y equipamientos sociales, 
en proyectos de renovación urbana en el área central de la ciudad yen proyectos de renovación urbana en el área central de la ciudad y 
sus territorios expandidos. Espacios para proyectar hacia el exterior, 
la imagen de una ciudad transformada en relación con su pasado de 
i l i l i t i t d l bj ti dviolencia, y al interior, como proyectos que responden al objetivo de 
la inclusión social.



‐Similitudes entre espacios, en los equipamientos, que son la 
insignia de lo que se intuye como una tipología clara y g q y p g y
novedosa (en relación a una tipología tradicional) de 
concebir el espacio público, pasando por su diseño, las 
f i l l ti d i l i tfunciones que cumplen, el tipo de usuario al que se orienta y 
su localización (gentrificación)

• Tipologías: parque plaza plaza‐parque artefactos yTipologías: parque, plaza, plaza parque, artefactos y 
contenedores.



• Espacio público en la contemporaneidad: 
T f i t d iTransformaciones y tendencias.

‐Emblemas promovidos, creación de referentes.

‐Límites y definiciones entre público y privadoLímites y definiciones entre público y privado 
(colectivización).

Seguridad y Control (perspectivas transparentes)‐Seguridad y Control (perspectivas transparentes).

‐Playful Design (Parques temáticos).

‐Superficies duras.



‐Espacios Objeto de Estudio…



• 1. Sector Centro Administrativo El Alpujarra





2. Sector  Parque Explora





A modo de conclusión…A modo de conclusión…
• Una lectura desde la geografía crítica de Milton 
Santos:Santos:

• El espacio como forma‐contenido: sistemas de 
b (f ) d (fl )objetos (fijos), sistema de acciones (flujos).

• Intencionalidades

• Devenir histórico (técnica y tiempo).

• Espacio de las verticalidades (redes yEspacio de las verticalidades (redes y 
competitividad)

• Horizontalidades (fuerza del lugar contiguidad y• Horizontalidades (fuerza del lugar, contiguidad y 
solidaridad)
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