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stado y los agentes hegemonicos se apropi

opian el valor cultural de las comunida
palternas en el marco de los procesos
sarraigo propiciados por los procesos de pues
valor patrimonial

sto reduce las posibilidades de apropiacion

entitaria de las comunidades y limita el derecho

ufructo de Ila propiedad sobre los bie
urales y el territorio donde éstas se establecen
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nacién de un valor moral a la cultura
icion de su valoracion sittan al bien cultura
figurado en el campo social del capital cultu
obal, integrandose a los mecanismos
ispositivos de distincion sociocultural qu
stablecen diferenciaciones y jerarquias entre los
ienes culturales, conforme a los distintos planos
rritoriales de pertinencia y significacion de la
amicas socioculturales y patrimoniales.




sion como fendémeno multidimensione

yuesta en valor patrimonial como dispositivc
usion sociocultural

erenciacion sociocultural y desigualdad
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La relacion entre valor patrimonial y
valor del suelo urbano

Gentrificacion patrimonial y
segregacion socioespacial
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- Patrimonio y lugares publicos
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creciente privatizacion de lo publico y s
ctos en cuanto a la distribucion de 1
neficios derivados de los procesos de pue

valor patrimonial en territorios
unidades locales




mercantiles de las culturas
onstituyen una fuente de valor pa
ble de ser apropiada por las comunidades
participan, debido a los beneficios potenc
vados de su reconocimiento social y su consiguie

2gracion a las dindmicas del sector del ocio y

rismo.

in embargo, los criterios del valor y la valoracio

atrimonial actualmente legitimados, asi como las

rioridades y los intereses del Estado y los agentes

egemonicos, crean barreras al ingreso y restringen u

gjor posicionamiento de estos bienes culturales en ¢
po social global de circulacion del capital cultural.




'E: “Adio6s a 35 anos de ventas’, en El Espectador, Bogota, Febrer
. 3-E. Foto de Archivo. ‘
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E: “San Victorino se va para siempre’, en El Espectador, Bogotz
de 1999, pag. 2-C. Foto: Javier Bohdrquez.




LOS BORDES DE LO QUE ANTIMGUAMENTE =0 In plazoiata pabilico, Los 290 v jotes aloctados por
Artonlo Narno., on San Viciornno, comeanzaron o Vvorse o8 Nuav, 8% MNIUEO § Lan ardendo. Las autondndes asegurasn
U0 G otrn opesaclon de n Alcaxdia parad recuperar of espocko Que 18 rscupsRcion permitirh mejocar |

endez, Miguel, “Panoramica del ‘despeje’ en S
a, Febrero 15 de 1999.
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es provenientes de todo el pais
inamarca, Tolima, Boyaca, Santander, An
Cafetero)

enta de productos manufacturados hechos en Colomb

Recreacion de la cultura popular nacional (Leyendas
narrativas rurales y subalternas, musica popule
(vallenato, guasca, carrilera), gastronomia popular (galli
criolla, fritanga, tamal, corrientazo), juegos (parques
ajedrez, rana, minitejo, tragamonedas), formas d

/i

socializacion (“echar pola”, “tomar tinto”))

rimer centro comercial de Bogotd y el pais (1964)










Toldos de San Pelayo (Pagina de Facebook).
.facebook.com/toldos.desanpelayo?sk=photos.




Toldos de San Pelayo (Pagina de Facebook).
.facebook.com/toldos.desanpelayo?sk=photos.







: http://www.bogota.gov.co/portel/libreria/jpg/Plazagoo0.jp



'E: http://1.bp.blogspot.com/_OCFtvRM6qPo/TMYR5mauxil,
AAAA1c/1zPSTGOo-CM/s8oo/paloquemao.jpg
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.2 http://4.bp.blogspot.com/-AWx28kJOtgM/TdmrQcgFAYI/
AAABo/x9CgKUOzj]Jc/s1600/IMG_0322.JPG




p://2.bp.blogspot.com/-
ac/T62qomDASTI/AAAAAAAAAGs/_9gRMGoySMdY
2102%2B012.]PG




.elnuevodia.com.co/nuevodia/sites/default/files/imagecac
g00/foto_grandes_400x300_noticia/2012/03/06/ibague-5-1.




. http://www.google.com.co/imgres?q=supermercados&start




http://www.brainsins.com/es/wp-
pads/2012/03/supermercadoi.jpg
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agenciadenoticias.unal.edu.co/uploads/pics/AgenciaUN_oé€



http://internacional.pixelclubservers.com/
/files/images/Las%2520Cruces.jpg
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http://expresodelcentro.files.wordpress.com/2010/04/
nercado_girardot-imagen.jpg




zacion también incluye implementar el
os productos y corresponsales no bancarios
de servicios publicos, entre otros. Los come
an utilizar este sistema para el pago del derecho de
inistrativo y aprovechamiento econémico de la pla
ira reducir los precios de los alimentos en las plazas ¢

nercado, el IPES y la Secretaria de Desarrollo Economicc

ealizaran un convenio con los productores campesinos
orabastos que permita la venta directa de productos a los
omerciantes de las plazas y su asociacion para comprar ¢
an escala; eliminando asi los intermediarios, mejorando
lidad de los alimentos y fortaleciendo la soberania
ridad alimentaria”.




as Distritales de Mercado seran estab
s, culturales y deportivos, integrados a las d
risticas de la ciudad, a partir de su especialida
a de lectura con bibliotecas, que les permita ser
npetitivas, recuperar el patrimonio gastronémico del pa
entar la generacion de ingresos de los comerciantes. “
azas de mercado no son espacios aprovechados por e
Distrito. Con la nueva intervencién, vamos a ampliar e
orario de atencion en cada plaza y explotar sus atractivos
uristicos; por ejemplo, la Plaza Samper Mendoza se
ospecializa en la comercializacion de hierbas esotéricas
aromaticas y medicinales; la de Concordia por ser la tnica e
olombia con teatro propio y asi cada una de estas”

ge Eliécer Racero, Director General del IPES)



http://ciudadanosenred.com.mx/envozalta/18507-%C2%BFc
2pito-seguro
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3.bp.blogspot.com/_G4elCyMj6¢l/RgeGITQoACI/
)y TM/S1600-R/cabecera.jpg




.google.com.co/imgres?hl=es&sa=X&biw=1366&bih=5358
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NTE: MATA ROSAS, Francisco. Tepito, el barrio bravo. CD.
a de Arte José Maria Velasco.




NTE: MATA ROSAS, Francisco. Tepito, el barrio bravo. CD.
a de Arte José Maria Velasco.
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ttp://www.flickr.com/photos/zanetti/4856056491/
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FOTO: Ahmed Ben Ismail



FOTO: UNESCO - Jane Wright
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