Territorios, relaciones de

Patrimonio Cultural v
Natural
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Tales relaciones socioculturales, dependen de factores geograficos,
climaticos, teluricos, topograficos y de la biodiversidad presente, lo
que se reconoce como el patrimonio natural.



Hay que valorar como las comunidades han construido su identidad
cultural resultado de la dinamica entre, los conocimientos tradicionales
y destrezas, sustentado en las caracteristicas y biodiversidad del
territorio (paisaje cultural y patrimonio cultural inmaterial).



Artesanias gastronomia sinergia
materias primas
calidad reputacion medio factores naturales humanos
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DO ancladas territorio caracteristicas
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Narino relacion abordar detalle
precision territorio biodiversidad PCI






Territorio es resultado del tiempo y las generaciones que han transitado por
ellos y han determinado la existencia de estos(Braudel «hechos histoéricos —
duraciones»). Ir mas alla de lo tangible, lo geografico, lo natural (montanas,
rios, valles, etc), reconocer lo intangible, las relaciones socioculturales, la
historia, las practicas ancestrales, todo lo que ha coexistido con lo tangible.



Escobar (2005), territorio como “un espacio fundamental y multidimensional
para la creacion y recreacion de las practicas ecologicas, economicas y culturales
de las comunidades...se considera en términos de articulaciones entre patrones
de poblamiento, usos del espacio y los recursos y practicas simbdlicas”. Hay que
reconocer el territorio desde una dependencia entre el lugar, la culturay la
naturaleza.



Patrirmonio natural lugares naturales
delimitadas valor universal excepcional
ciencia conservacion belleza



Biodiversidad neologismo
Biodiversidad variedad tipos formas vida
amplia escala  ecosistemas  niveles  andlisis



Suramérica tiene mas del 40% de la biodiversidad de la tierray
constituye el drea de mayor diversidad biolégica en el mundo. Colombia,
extension de 114°174.800 hectarea, es el 0,7% de la superficie mundial.
En esta area se encuentra el 10% de la biodiversidad mundial, haciendo
de Colombia un pais «megadiverso»



Unesco, (2003) “...el patrimonio cultural no se limita a monumentos y
colecciones de objetos, sino que comprende también tradiciones o
expresiones vivas heredadas y transmitidas a nuestros descendientes...”
PCI “...los usos, representaciones, expresiones, conocimientos y técnicas,
objetos, y espacios culturales que son inherentes, a las comunidades...”



PCl yiter] cultural conocimiento
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Tal patrimonio esta sustentado en conocimientos tradicionales, que hoy
crecen y buscan espacios para ser escuchados en medio de la

postmodernidad, luego de haber guardado silencios y menguado.
Santos (2010), epistemologia del Sur “...el reclamo de nuevos procesos de produccién y valoracion de
conocimientos validos, cientificos y no cientificos, y de relaciones entre diferentes tipos de conocimiento, a
partir de las practicas de las clases y grupos sociales que han sufrido de manera sistematica las injustas
desigualdades y las discriminaciones causadas por el capitalismo y por el colonialismo”.



productos , valor patrirmonial cultural
natural separacion desterritorializacion
tequila DO Paisaje PC

café DO paisaje cultural cafetero



Wallerstein (1990), la globalizacion no es una invencion del siglo XX y XXI,
proceso de larga duracion, se han dado cambios en comunicacion, alteracion del
tiempo y achicamiento de las distancias . Permitiendo didlogos culturales, pero
ante todo comerciales, conformando un verdadero mercado mundial.
Revalorizar la importancia de lo local y por ende del territorio y de las DO.




"GLOCAL", (Dirlik, 1998) " localizacion de lo global y a la globalizacion de lo
local", al lograr que productos con un anclaje territorial, una relaciéon con lo
local, DO, puedan acceder mercados internacionales sin dejar su esencia,
sino al contrario convertir esta en diferenciadores soportados en el
territorio, el patrimonio natural y cultural y por tanto una ventaja que le
permita competir en términos comerciales.




...los Territorio y el
Patrimonio Natural y Cultural
nos necesitan...

HermanAmaya



